Baixe gratuitamente
o app da Feliz FM:
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Com o slogan “A rad:o que vocé arha"’ a prestlglada rede surpreendeu o mercado nacional

com feitos histéricos e notGueis a(;ongos ma pesqulsa . de audiéncia do Kantar Ibope ao su-
perar gigantes seculares do FM, fato medlto no meijo: é a prlmelra ‘e Gnica frequéncia gospel
a conquistar poslaonamento eritrer os prlmelros colocados no F?ankmg Geral de audiéncia.
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Com uma visdo comercial movadercu é ousada, a R"‘Hq Fél"‘FM"SAT”bcfedito ter na audién-

cia seu principal patrimonio, e, por cori%eﬁqéﬁaa dedica-se crlterlosamente a atender o pri-

mordial compromisso comrexcelenciaatravés qE’pInnejam‘entorbem definidos em sua grade

de programagcio cuidadosamenterqlaborada-*pararvelculclr a melhor selecdio musical gospel.

Além disso, a Emissora é comandada pdemelhoresﬁrof|55|onqls do mercado,

e, durante toda a programagdo;,-os ouvmtes-partlcupam Qo vivo por inter-

médio de games, brincadeiras, indmeras promogoes que véo desde viagens,

iPhones e tablets a motos e carros zero quilometros. -
felizfm

ARADIO QUE VOCE AMA!
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3 CAPITAIS

4 EMISSORAS

MAIS DE 338 CIDADES!

[92.1 FM) SAO PAULO-SP
(94.9 FM) RI0 DE JANEIRO-R)

(540 AM] RIO DE JANEIRO-R)
(95.7 FM) TERESINA-PI

felizfm

ARADIO QUE VOCE AMA!
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0es do Reino da Deus: Pra vocé. que esta ai neste fraz os maigres Entretenimento, diversio e boas O Bom Dia Feliz vem agora Agara, vocé comega o dia Feliz
nos 90 Iransito, estressado, depois de i 3is em coes risadas Sa0 marcas registn i @ bem informada & termina sua
in £ SUCESSo um dia dificil, comaga agora exclusivas na voz de Bianca do Tarde Feliz. mags naile Feliz
dao FM! o programa que v er Paz plarin lraz para vocé
) / eeu ¢ar Cheia de bom humoar ¢ Com muto carisma & a o esta acontecendo : dicas. farram & estrale
De Segunda a Dominga: e \ida ao seu coracdo, com P Des Soxte e - l_l ERHEme e 2 L QS eslel doanin _1\1\ voce icas. ferramentas e estralegias De Segunda a Sabado:
12H45, Giancarlo Pagliarin & a men- wom  lefras  qua & Segunda a Sexta; Teverante Anderson Luis espera por voca fica sabendo com Danigl Y fis DTHOD. 19h00 & 4 22h30

naradio que vocé amal

aribe 0 coragdo. Todos os dias na Das 16H00 a5 18H45 apresenla oS

programacdo da Radic que comicos e emocionantes da Feliz & Bem Infarmada

A N " . . P Aos Damingos:

Arma Vo p G0 De Segunda a Sexta: SMISSA0 a0 vivo para As OTHDD e 4s 22H30
De Segunda a Sexta: Das 8h00 & i ok € Insta- FrUFRUEEES ehioy

De Segunda a Comingo:
[as 1MH30

De Segunda e Sexta:

e a5 17h30 Das 13H00 as 16 Noite Feliz
" De Segunda a Sexta: Ce Segunda a Sexta:
De Sequnda a Sexta Das 20h30 35 21HA0 Das 11H00 &5 12H45

Das 18H45 as 20H30

PAZ EVIDA NO

Hien) RUSH FEMEET o OLQF

COM GIANCARLO PAGLIARIN




05" — Custo 30" x 0,25
10” = Custo 30" x 0,5
15" — Custo 30" x 0,7
45" — Custo 30" x 1,5
60" - Custo 30" x 1,8
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Auntorizacoes, Mapas Reservas, Materiais ¢ Veiculag¢oes Comerciais

A.) Materiais sujeitos a aprovacao prévia da Diregao da Radio, avaliados em

termos técnicos ¢ de conteudo. Goza a Emissora do total direito de nao

veicular a midia cujo sentido seja confuso ou em contradigdo aos scus

valores.

B.) Os contetidos a serem veiculados deverdo ser enviados por e-mail diante o

prazo minimo de antecedéncia de 24 horas antes de sua 1" veiculacio, até as

17h00m.

C.) Autorizagdes e Insercoes CANCELA / SUBSTITUI deverio ser enviadas

via e-mail diante o prazo minimo de antecedéncia de 24 horas, até as 16h00m.

Obs.: O ndao-cumprimento dos prazos descritos nos itens B ¢ C acarretardo

continuidade de veiculagao comercial conforme programagdo prévia. O seu

Jaturamento ocorrerd sem o ressarcimento de crédito ou compensagdo

devida por parte da Emissora.

D.) Os materiais veiculados permanecerdo a disposicdo dos Anunciantes

pclo periodo de até 30 (trinta) dias apos o ultimo dia de veiculagdo. Ao final

deste prazo, poderio ser inutilizadas pela Emissora.

Veiculagoes Especiais

Testemunhais ao Vivo e/ ou Testemunhais Gravados

E.) Os valores de Testemunhais sdo acrescidos em 100% sobre o custo da

tabela comercial ¢ variam de acordo com a faixa horaria escolhida,

conversoes de tempo e secundagens.

F.) Os cachés dos Apresentadores da Radio, bem como a disponibilidade de

horarios na grade da Emissora sdo negociados a parte ¢ estdo disponiveis

somente sob consulta.

Comerciais Multiplos

G.) Antdincios cooperados com citagoes de outras empresas, marcas, servigos

ou produtos terao acréscimo de 30% por inclusdo. Comerciais de promogacs,

concursos ou sorteios ndo serdao considerados maltiplos desde que assinados

pelo mesmo Anunciante.

Recalls e Anuncios Publicitarios sem Fins Comerciais

H.) Recalls, antiincios publicitarios ¢ Campanhas sem fins comerciais terdo

acréscimo de 200% sobre o custo da tabela comercial, sob as variagoes da

faixa horaria escolhida, conversoes de tempo e secundagens.

Flashes ao Vivo por Telefone e ou/ Presenciais

1) Para a realizacdo de Flashes ¢ / ou entradas ao vivo por telefone ou
ndo, havera o acréscimo de 100% sobre o custo da tabela comercial
em acordo com a faixa horaria escolhida. conversdes de tempo ¢
secundagens.

1) Os cachés dos Apresentadores da Radio ¢ a disponibilidade de
horarios na grade da Emissora serdo negociados a parte.

K Seript, roteirizacio ¢ caleulos estimados de tempo em quantidade de
scgundos, deverido ser enviados por escerito via e-mail para aprovagio ¢
autorizacdo de veiculagdo pela Emissora.

Blitz, Acoes Promocionais, Projetos Especiais, Patrocinios de Programas

¢ Eventos

L.) Realizados somente sob consulta ¢ negociacdo prévia. Respectivos
cachésnegociados a parte.

Cancelamentos, Suspensdes ou Niao-Veiculacio de Campanhas

M.) Cancelamentos de Campanha por parte da Agéneia ¢ / ou do Cliente

somente serdo accitos quando realizados por escrito via e-mail, com

antecedéncia de 30 (trinta) dias ¢ implicardo na suspensao automatica de
descontos financeiros concedidos ¢ na prevaléncia dos valores da tabela em
vigor, caso haja diferenga entre o preco negociado e a tabela comercial.

N.) A Emissora fica obrigada a compensar a Agénciac/ou o Cliente de forma

igualitaria através da veiculagdo de midia no caso de haver, por quaisquer

motivos, o impedimento na irradia¢do da Campanha comercial contratada,
mesmo que tal compensacdo ocorra apos o término do prazo de validade da

Autorizacio, ndao sendo, portanto, determinada a sua anulacio ou definido o

cancelamento de seurespectivo pagamento.

Formas, Formatos, Materiais Prontos ¢/ ou a Produzir

0.) Os materiais deverao ser enviados por e-mail em tormato fechado .mp3

ou .wav com antccedéncia de 24 horas antes de sua 1" veiculagdo. até as

1 7h00m.

Merchan-Break, Gravacgoes e Producio de Materiais

P.) Custos de Merchan-breaks, criacdo de textos, gravagoes. producdo de

materiais, alteragoes ¢ cachés de locucoes, negociados a parte ¢ somente sob

consulta.

Q.) Textos para producido de materiais, enviados por e-mail com 48 horas de

antecedéncia a contar de sua Contratacio.

Formas e Prazos de Pagamento

R.) Clientes em primeiro Contrato, pagamento somente antecipado.

S.) Pagamentos a vista, desconto de 3% no total.

T.) Clientes ¢ / ou Agéncias com prévio Contrato, pagamento realizado via

fatura no formato de 15 dias fora o més de veiculacao.



